 Posque Bogold e + que 3 sitias busisticas, be invitamas a
descubsistos de la mano-denuestsos pequerios yoububess,
Puge e{Zb(& {b hacen posible.
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T
e Foto: Vista Bogota desde el Barrio Los Laches, B




Influenciadores por Bogota

ETAPA DE COMPRENSION

Foto: Cancha Sintética Barrio Los Laches Bogota



DAR A CONOCER LOS LUGARES TURISTICOS NO # - e~ T ES +
CONVENCIONALES DE NUESTRA AMADA Hhuenoa g .
BOGOTA TANTO A RESIDENTES COMO -
VISITANTES, PARA QUE SE INTERESEN
POR DISFRUTAR DE LO QUE NOS OFRECE A
MUY BAJO COSTO, MOTIVANDO A QUE HAYA
TURISMO TODO EL ARO.

-t

e

Cual es la situacion que se busca mejorar

Foto: Zona rural ElI Uval Usme, Bogota
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Mediante :
y revisando car §j‘ éla;.- es enla blic
sitios turisticos de Bogota D.C., se evidencié que aunque existe ¢
cantidad de sitios a los que tanto residentes como visitantes
extranjeros ynacionéles pueden ir a compartir, la oferta se
centra solo'en unos pocos sin que estén enterados de los demas,
quedando como lugares no conocidos por la poblacién.
Oportunidad:

En una encuesta realizada por el IDT se establecio que la mayoria de
» visitantes extranjeros y nacionalgs, durante su estadia en la capital se
hospedan en las casas de sus familiares o en c%s de familia.

Esto nos dio la iidea que, divulgando estos sitios no conocidos a la
poblacién residente en,Bogota, tambien se influencia la visita de los
visitantes nggionakeé“)ﬁ%rmgrpﬁ; Folo: Paramd de Mataredonda Senderismo, BogaiAARC
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Se realizé un sondeo de 21 preguntas, el cual fue contestado por

51 personas, en la que se establecid que los capitalinos:

- Se quedan mas en la casa de lo que salen.

- Que el tiempo libre no lo aprovechan.

- Que les gustaria salir de la rutina.

- Que han ido alguna vez a algun sitio turistico en Bogota.

- La mayoria dice que han ido a algunos sitios turisticos, pero
que en realidad conocen iy UY-ROCOS y saben de muy pocos.

: | gITTE SEC®I (0 -polparques, conciertos
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oto: Pefia donde se encontro [afi@n.de La Sagrada Familia de Nuestra Sefiora de La Pefia, Bogota
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“Ir a los mismos
lugares se vuelve
rutinario y aburrido

2

La mayoria dice que no es costoso, unos
pocos dicen que si, como por ejemplo ir al
parque de la 93 o lo que se consume en
dichos lugares.

En cuanto a vias de acceso la mayoria dice
que son buenas, a excepcion de ir a los
paramos o a lugares donde no llega
transporte.

Suelen ir entre 3 a 5 personas.

Salen sobretodo ir a parques una vez al mes.
La mayoria busca por la Web a donde salir,
y dicen que la informaciéon al respecto es
muy poca. Piden informacion completa de
todos los lugares turisticos que ofrece la
ciudad y sus alrededores,y de todo de lo
que se puede disfrutar en dichos lugares.

i Quieren visitar mas sitios turisticos en
Bogotal.
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Hacer que las familias residentes de Bogota, se vuelvan turistas
e influencien a visitar estos sitios tanto rurales como urbanos
de nuestra gran ciudad, dandole a conocer a sus visitantes

tanto nacionales como extranjeros.
Ademas beneficia a los capitalinos, aportando desarrollo
continuo gradual y generalizado en_los_aspectos econdmico,

jal vy cultural.

— -
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Foto: Paramo de Mataredonda, Bogotéa via a Choachi
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- 1. Hay muchas aplicaciones (App) de turismo: crear una nueva es exigente y aporta
* _ poco.

2. No hay informacion especifica sobre todos los sitios turisticos: mucha publicidad
" comercial e informacion de pocos sitios ya conocidos.

3. Los turistas se basan en el voz a voz.
g 4. Los restaurantes y el transporte son base turistica.

3,' 5. Unificar oferta en un solo lugar.

," 6. La mayoria de los turistas se hospedan donde familiares o en casa de familia.

-




Influenciadores por Bogota
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) Foto: Cascada de la Abuela, Paramo de Mataredonda, Bogota via a Choachi



Bosque

~ Alto-Andino

El parque Entrenubes se encuentra entre los
2600 msnm y los 3100 msnm, lo cual lo ubica
dentro de l|la zona de vida de Holdrige
(clasificacion de areas terrestres segun su com-
portamiento global bioclimatico) como: bosque
humedo montano, ecosistema vital para el ciclo

y la regulacion hidrica. En este ecosistema se
encuentran especies como: encenillos, tunos,
uvas de monte, garrochos, angelitos, tomine-
jos, etc, que ofrecen alimento y albergue para

una gran variedad de fauna. 3 B e S :
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[ETAPA DE CREACION
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T Foto: Bosque Alto Andino, Parque Entrenubes, Usme Bogota
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1. Entrevistas:

a. La guia turistica en El Paramo de Matarredonda, dijé que
sobretodo van turistas extranjeros por medio de voz a voz.

b. Eldidcono del templo Nuestra Senora de la Pena. Dijé
que van sobre todo extranjeros, y narré la historia de la
imagen.

c. Existe un pregonero que convoca a subir a la penade
Nuestra Senora de la Pena.

d. Las Familias desean salir del aburrimiento.
e. Los extranjeros desean volvery conocer mas.
2. Investigacion:

Se revisaron iniciativas de entidades como el IDT, la
Secretaria del Medio Ambiente, la Alcaldia de Usme,
busqueda de apps, de informacion web y de informacion
impresa.

3. Visitas de observacion:

Salida a varios lugares turisticos desconocidos, en donde se
identifico la necesidad que existan influenciadores para que
sean visitados. Foto: City U, Ciudadela Universitaria, Bogota



4, Customer Journey:

ANTES: Voz avoz, busqueda en internet, no sabe donde
hospedarse, quieren saber los sitios de interés, busqueda
de transporte, busqueda de sitios donde vendan comida,
hacen su presupuesto, indagan por el tipo de cambio de la

"“""E

ol & moneda.

TR gereees:

* DURANTE: Buscar llegar al hotel, busca entrar a

I internet, confia en él en sitio de hospedaje, Pit (punto de

' informacion turistica) hace encuesta y entrega mapas, La
mayoria de las personas desconocen el Pit, hacen

| turismo de negocios, no hay oferta para el turista

1 Bogotano.

DESPUES: No es conocido un medio para evaluar,
pero existen alternativas: Booking, Pit, Google maps,
AB&B, no se pudo establecer si hay servicio posventa.




Turismo

R

_4 Sondeo.

S

1. Su

idea 3. Mentoria: que se busca?

2. Se busco informacion |
sobre la idea

5. Carta solicitud
de cartillas
turismo a |la
Alcaldia Usme.

00
6. Se convoca a los nin®s con
L autorizacién del rector

8.  Autorizaciones 10. Capacitacién a nifios. 1. De turismo a grabar

firmadas por padres. 9. Trabajo de videos.
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S a ir de turismo por Bogota.

Capacitar en los colegios a ninos Youtubers influenciadores, para ir a los sitios
turisticos desconocidos a grabar videos que incentiven a la comunidad a
conocerlos.

Foto: Paramo de Mataredonda, Bogotéa via a Choachi



Ld Idead selecciondda jue jormar
nifios influenciadores - youtubers |

Formar ninos de colegios como Influenciadores
Youtubers que potencien aquellos tesoros
turisticos poco conocidos de Bogota D.C,,
mediante la exaltacidn de sus cualidades y por
supuesto la exposicion de sus aspectos dignos de
mejorar, para que con la ayuda de las redes
sociales y de youtube lleguen a toda la poblacién

Bogotana.

Ser youtuber es “una moda” que atrae atoda la
juventud, y que como valor agregado, les genera
convivencia, les fomenta la creatividad y Ila
originalidad, les da autonomia, les genera proyecto
de vida, los impulsa a la exploracion, les genera
trabajo en familia (unién de la familia), desarrolla las
habilidades blandas, genera apropiacion del il
entorno, adquieren conocimiento de tecnologias gy -
digitales, les genera seguridad en ellos mismos il "-'F_;g'.;’j‘, at | B

|2 Iuenci{adores‘youtubeI_,_Bogoté

-
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y liderazgo y se evita que estén encerrados solo Foto: Cla

’
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1. Invitar a estudiantes del
Colegio El Virrey José Solis de
la Localidad de Usme a los
cursos para youtubers, con
autorizacion del Rector vy
autorizacion firmada por sus
padres o acudientes.

3. Los estudiantes salen con
sus familias a los sitios
turisticos, graban videos, los
editan, no los envian a whatsapp.

4. Nuestro equipo sube los videos
de turismo al canal youtube
de BOGOTA ES +



https://www.youtube.com/channel/UCUhzSmPyROBt9abHljE-OqA?view_as=subscriber

Influenciadores por Bogota

P

Foto: Clase por Daniel Benavidez y Rafael Garcia Bombiela a Youtubers Colegio El Virrey Jose Solis, BO!



Prototipos elaborados

Historieta version 1: Se hizo una un antes, un
durante y un después de la visita del turista.

ANTES: Voz a voz, busqueda en internet, no sabe
donde hospedarse, quiere saber los sitios de interés,
busqueda de transporte , busqueda de comida,
hace su presupuesto, indaga por el tipo de
cambio de la moneda.

DURANTE: Buscar llegar al hotel, busca entrar
a internet, confia en él en sitio de hospedaje, Pit (punto
de informacion turistica) hace encuesta y entrega
mapas, la mayoria de las personas desconocen el Pit,
Turismo de negocios, no hay oferta para el turista
Bogotano.

DESPUES: No es conocido un medio para evaluar,
pero existen alternativas: Booking, Pit, Google
maps, se desconoce si si hay servicio posventa.

Historieta version 2: Se hizo una demostracion para
los nifios youtubers del proceso con ellos.

VYo v

stra Sefiora

de la Pefia, Bogota



Prototipo final

Se buscaron profesores que de manera gratuita, capacitaran sobre manejo de
camaras y otro que ensenara gestos especiales de youtubers, en este caso un
teatrero.

Se convoca por medio de carteleras en el Colegio El Virrey José Solis de la
Localidad de Usme.

Se hizo una ficha para los padres en la que se explico de qué se trata el
proyecto y como el participar beneficia a los nifios. Ademas se ofrecidé una
premiacion a los videos mas creativos y grabados en lugares mas desconocidos.

Se pidid el diligenciamiento de una ficha con los datos de contacto.

Se solicitdo la autorizacion para subir las imagenes de los ninos a las redes
sociales, de responsabilidad por las imagenes publicadas y de pagos monetarios.

Se pensd en nifios entre 8 a 17 ahos de edad, y al convocarlos vinieron nifos
desde los 5 anos de edad, a los cuales no se les nego el derecho de
participar, con la grata sorpresa que son excelentes youtubers.
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Foto: Avenida Jiménez con Caracas Centro de Bogota


https://www.youtube.com/channel/UCUhzSmPyROBt9abHljE-OqA?view_as=subscriber

Que aprendimos
! ¥ ' !

i - | : i . I ==

Hicimos visitas de campo a lugares turisticos desconocidos, tomamos~fotos, grabamos
videos, hicimos entrevistas a los actores de los lugares, hicimos senderismo y nos
divertimos.

Aprendimos que no se puede grabar rostros sin autorizacién firmada, hay que sermuy respetuosos
con el derecho a la intimidad.

Aprendimos historia.
Aprendimos que hacer turismo en la ciudad no es costoso.
Aprendimos que no hay un lugar mas bello que el otro.

Aprendimos que si hay muchos lugares turisticos desconocidos en Bogota para ofrecerle al
turista.

Aprendimos que los padres de los ninos deben firmar una autorizacion para subir videos de sus hijos.

Aprendimos que la responsabilidad sobre un nino ‘es muy grande y es mejor que los padres sean
los que los lleven a los sitios turisticos.

Aprendimos que hay que verificar cada autorizacion de los padres (un nino falsificé la firma).

Aprendimos que la idea de los youtubers es tan buena que se puede aplicar en cualquier campo.

Foto: SUPERCADE avenida ciudad de Quito con calle 26, Bogota



Que nos imag INamos
|

bers de BOGOTA

La Existencia de las EsclL

ES + en doncma \
capaciten como influenci

contribuyan a difundir
bogotanos, no solo de esos sitios turisticos poco
conocidos, sino de todo aquello que los rodea y que
Impactan su vida personal, familiar y de la comunidad en
general.



Qué se necesita para su implementacion



Que se necesita para su implementacion



2. La mversmn que ha alizado y mgu? o en los SItIOS
turisticos no se' desperdicia. ya que IP informacion llega a la comunldagl en

general y la aprovechan | g :
—— n ~
5 [ ' \\
3. Dlsmlnuye el rismo al crearse ha’bi’:é;s de esparC|m|ento y bajaria la’

inversion [e gl-tanto mental como fisica

4.

5. Lainversion en e especto a los beneficio
sociales y culturales qt - '

Rafael Garcia Bombiela a Youtubers Colegio El y José Solis, Bogota
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7. Genera mas empl

ranjera a la ciudad.

\ —

8. Genera mejor callda hvida. e fi[ i
9. Genera recreaciony deporte =t a BN .

10. La juventud desde el Jardln creara’un hablto saludable, ya que en vez ™
de quedarse chateando y viendo television, saldtian y° utlllzarlan lat—
tecnologia de manera dlferente uniendo a las familias. TOAMLAR —
1. Se pueden generar f’nnculos estratégicos con empresas de otros g
sectores que ofrezcan servmos adicionales (transporte, comida, hoteles, o =

\.
simplemente ventas ambulantes(artesanlas golosinas, recordatorlos etc.).
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Foto: Portal de Usme, Bogota



Influenciadores por Bogota
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Foto: Bosque Alto Andino, Parque Entrenubes Usme, Bogota




